
　まるで巨大な生き物でもあるかのように、地域のにぎわいを

増幅させながら、サントムーンの成長は続く。２００７年には大

規模増床となる２期開発を完了し、さらに翌年のアネックス棟

のリニューアルによって、テナント面積５万㎡超、東部地域最

大であることはもちろん、静岡県内屈指の巨大ＳＣへと変貌を

遂げている。

　そして、このサントムーンを起点とする「複合商業施設の総合

プロデュース」実績に、２０１１年、新たにベイドリーム清水が加

わる。また、これらの取り組みで実証してきたにぎわい再生の手

腕に対する地域社会の要請は一層高まり、沼津駅前イーラde

の再生や継続的なコンサルティングに従事するほか、相談、問

い合わせは今も後を絶たない。

　地域社会の要請といえば、自治体そのものとの関係性もよ

り密になりつつある。ファルマバレープロジェクトの一環として

の「かかりつけ湯」事業の推進のほか、東部地域のさまざまな

自治体から多種多様な相談事が舞い込み続けている。創業時

から貫かれる、相手の根本的なマーケティング課題を共有し、

それに応えんとする、企画主導の課題解決の姿勢と、蓄えられ

てきた幅広いマーケティング領域におけるノウハウが、シードの

個性となり、相談者を集め続ける。

　もちろん相談者は民間企業にも広がる。静岡ガス、矢崎総

業など、地域を代表する企業や隠れたグローバル企業との信

頼関係は深化し続けている。そして東京支社の開設により、大

江戸温泉物語、神田外語グループ、全国優良石材店の会な

ど、新たな全国区企業・団体が顧客に加わり続けている。

　企画集団としての自負に本物の力が備わり、直営部門やグ

ループ企業との連携も活かせる今、卓越したカスタムマーケ

ティングソリューションの担い手としての、次の10年が始まる。


